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POWROT FLANEURA - TURYSTA WIDZIANY/PATRZACY
OCZYMA JOHNA URRY’EGO

John Urry, Spojrzenie turysty, tham. Alina Szulzycka,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, ss. 280.

Walter Benjamin rozroznial funkcje krytyki, czyli poszukiwania zasobu prawdy w danym dziele, i
funkcj¢ komentarza, czyli okreslenie zasobu rzeczowego. Ksigzke Johna Urry’ego Spojrzenie turysty (The
Tourist Gaze, pierwsze wyd. 1990r.) nalezy wiec rozpatrywa¢ z tych dwoch punktow: latwiejszego
komentarza i1 bardziej skomplikowanego poszukiwania tresci uniwersalnych. Pomocng kategorig
ulatwiajacg zwlaszcza drugie zadanie jest figura fldneura zaproponowana przez Baudelaire’a, a
wprowadzong do obiegu kulturowego przez Benjamina w Pasazach. Mozna, dokonujac swoistego
uproszczenie stwierdzi¢, ze pierwszym turysta, czerpigcym przyjemno$¢ z bezinteresownego
przypatrywania si¢ miejscom i mieszkancom Paryza, byt wiasnie fldneur. Rozpatrywanie ksiazki Urry’ego
kategoriami Benjamina ma jeszcze inne uzasadnienie. Autor Spojrzenia turysty rozpoczyna swoja ksiazke
od zestawu cytatow, nasladujac tym samym metod¢ pisania ksigzek przez Benjamina, ktorego ideatem
byloby napisanie dzieta sktadajacej si¢ z samych fragmentow prac innych autorow (sic!).

John Urry twierdzi, ze podrézowanie i turystyka sg gtownymi wyrdznikami wspodtczesnego (a w
zasadzie juz ponowoczesnego) spoteczenstwa. Turystka staje si¢ masowym przemystem, ktory ewoluuje w
kierunku post-turystyki. Dzisiaj podstawowym wyznacznikiem prestizu spolecznego staje si¢ bycie turysta
(synonim bycia nowoczesnym), czyli posiadanie zdolnosci do swobodnego poruszania si¢ po §wiecie, bez
zadnego celu komercyjnego czy uzytkowego. Jesli nie jesteSmy turysta, to oznacza, ze pozostaje nam, jak
to okreslit Zygmunt Bauman, los wldczegi — osoby poruszajacej si¢ po $wiecie z koniecznosci, w celu
poszukiwania lepszych warunkow zycia.

Wedhig Urry’ego wspolczesng (masowq) turystyke definiujg nastgpujace cechy (wiasciwosci praktyk
spotecznych), konstruujgce pewien typ idealny tego zjawiska:

1. Oddzielenie spgdzania wolnego czasu (turystyki) od uporzadkowanego i zorganizowanego czasu
pracy.

2. Turystyka to przemieszczanie si¢ (odbywanie podrozy) do réznych miejsc w celu czasowego tam
pobytu.

3. ,,Cele podrozy i miejsca pobytu to lokalizacje inne niz miejsca zamieszkania i pracy. Taki pobyt
‘gdzie indziej’ trwa krétko i przelotnie. Podrozy towarzyszy jednoznaczna intencja powrotu ‘do domu’ w
stosunkowo krot-kim czasie” (s. 16).

4. Zwiedzane miejsca zdecydowanie r6znig si¢ (sg odskocznig) od pracy zarowno zarobkowej, jak i
niezarobkowe;j.

5. Turystyce oddaje si¢ znaczna cz¢$¢ (zjawisko masowe) populacji spoteczenstw nowoczesnych, co
warunkuje powstawanie nowych ushug turystycznych.

6. Odwiedzane miejsca wybiera si¢ ze wzgledu na oczekiwane (marzenia i fantazje), intensywne,
przyjemne doznania inne niz dostarcza codzienno$¢. Oczekiwania s3 konstruowane przez praktyki
nieturystyczne tj. ogladanie filméw, reklam, czytanie literatury 1 czasopism, ktore ksztaltuja
1 doskonalg spojrzenie turysty.

7. Turysta kieruje uwage na odmienne cechy krajobrazu lub architektury, ktore spotyka na co dzien.
,» Lakie widoki Y] cenne, bo sprawiajg wrazenie
w jaki§ sposob niezwyklych”. Turysta posiada wigksza wrazliwo$¢ na wizualizacj¢ (wyostrzona
wrazliwo$¢ estetyczna spojrzenia). Zatrzymane spojrzenie na niezwyktych obiektach jest reprodukowane
za pomocg fotografii, pocztéwek, filméw i moze by¢ bez konca odtwarzane i odnawiane (podziwiane).

8. Spojrzenie turysty chwyta znaki, a turystyka jest kolekcjonowaniem tych znakéw, takich jak oznaki
francuskosci, tradycyjnych angielskich pubdw, smaku orientu itd. ,,Kiedy turysci patrza na catujaca si¢ pare
w Pa-ryzu, widza ‘ponadczasowy romantyczny Paryz’. Patrzac na mala angielska wioske, widzg
‘starodawng Anglie’” (s. 17).

9. Turystyka wytworzyla grupe ludzi zawodowo ja organizujacych, ,ktorzy stawiaja sobie za cel
odtwarzanie coraz to nowych obiektow tury-stycznych”. Powstawanie nowych obiektéw dla spojrzen
turystow warunkowane jest przede wszystkim moda.



Tak uksztaltowana turystka jako zjawisko masowe narodzita pod koniec XIX wieku, jako wynik zmian
struktur spotecznych (wyodrgbnienie klasy robotniczej i jej przywilejow) jak rowniez rozwoju Srodkow
transportu (kolej). Wprowadzenie dluzszych przerw w pracy w postaci letnich tygodniowych urlopow
(,,tygodnie odpustowe”), jako oficjalnych wolnych dni, miato podnies¢ frekwencje w pracy w pozostate
okresy. Doprowadzito to jednoczesnie do rozkwitu kurortow nadmorskich, poniewaz robotnicy zaczgli
regularnic w okreslonym czasie (fabryki byly zamykane w tym samym okresie w poszczegoélnych
miastach), w sposob zorganizowany je odwiedzaé. Urry analizuje powstanie (czynniki wymienione wyzej)
i upadek kurortow w Morecambe i Blackpool w Anglii (rozdz. 2. Turystyka masowa. Narodziny i upadek
kurortu nadmorskiego). Do upadku (wlasciwiej byloby nazwac to zjawisko ,,wyjsciem z mody”) kurortow
przyczynit si¢ intensywny i globalny rozwdj turystyki (w tym samych kurortow), doprowadzajac do
poszerzenia doswiadczen turystycznych i w konsekwencji zmiany oczekiwan, co do rodzaju form
wypoczynku.

Turystyka wedlug Urry’ego to przede wszystkim sposob patrzenia (spojrzenia). Wprawdzie nie
dokonuje on analizy systematycznej spojrzenia, ale wskazuje w tym wzgledzie na paralele z analiza
spojrzenia dokonang przez Michale Foucaulta. Kredo podejscia do turystki Urry’ego brzmi: ,,Na turystyke
sktadaja si¢ praktyki zwigzane z ‘odjazdami’ i ‘odlotami’, a wigc w pewnym zakresie polegajace na
zerwaniu z ustalonym porzadkiem i praktykami dnia codziennego oraz poddaniu zmystow dziataniu
niecodziennych, nie-zwyktych bodzcoéw” (s. 15). Te zmysty to przede wszystkim wzrok (chociaz inne
zmysly, tj. smak czy stuch réwniez zaczynajg odgrywac istotng role, chociaz nie na takg skale jak wzrok) i
rézne rodzaje przetworzonego spojrzenia, jak fotografowanie czy zakup pocztowek.

Fotografia staje si¢ jednym z podstawowych wyznacznikéw turysty. Przez nig turysta stara si¢
uporzadkowaé swoje spojrzenie. ,Fotografia na-daje podrozy strukture. Jest pretekstem, zeby sie
zatrzymac, zrobi¢ (pstryknac) zdjecie i jechaé dalej. Fotografia zobowiazuje. Tury$ci maja poczucie, ze nie
wolno im pominagé¢ pewnych widokoéw, bo nie beda ich mieli na zdjeciu. Organizatorzy wycieczek
przekazuja szczegotowe instrukcje, skad mozna zrobi¢ najlepsze zdjecia (tak zwane punkty widokowe)” (s.
205). Turystyka, to poszukiwanie fotograficznych obiektow, podrdz zas to celowa strategia zdobywania
zdjec. Dzigki zdjeciom dokonuje si¢ materializacja
1 prywatyzacja wspomnien, szczeg6lnie rodzinnych — robienie zdjeé jest wigc swoistym obowiagzkiem.

Turystka rzadzi swoiste koto hermeneutyczne. Wybor miejsca i przygotowanie do wyjazdu wymaga
analizy folderow (zdj¢¢) reklamowych biur podrézy i programow telewizyjnych, czy stron Internetowych.
Sama waka-cje sa juz tylko po to, aby zobaczy¢ te wszystkie ,,turystyczne” miejsca. Zadanie wigc turysty
sprowadza si¢ do ich odnalezienia i najlepiej samo-dzielnego sfotografowania. Nastepnie te zdjgcia sa
pokazywane innym po powrocie do domu, podziwiane i moga by¢ dalsza inspiracja nastgpnych podrozy,
czyli wytworzy¢ nows strategie zdobywania zdje¢ (podroz).

Powraca tu, podczas analizy fotografii figura fldneura, ktorego mozemy utozsamié¢ z fotografem.
Fotograf jest niezaangazowanym obserwatorem,
a drugiej strony podlega obserwacji, tak jak flaneur. Fotograf, dzigcki masowej fotografii, z kolei jest
synonimem turysty, a turysta fldneura. W ten sposob powstaje swoista triada: turysta — fotograf — fldneur,
umozliwiajaca dokonywanie analizy zjawiska turystyki i podrozy.

Ksigzka Johna Urry’ego (profesor socjologii Uniwersytetu w Lancaster) wskazuje spoleczne
uwarunkowania turystyki, gléwnie jednak w kontekscie kulturowym. Analiza socjologiczna, dokonana
przez pryzmat postmodernizmu, ukazuje turystyke jako zjawisko, ktéore moze by¢ kluczem do analiz
spoteczefistwa globalnego. To w podroézowaniu turystycznym ogniskuja si¢ glowne trendy przemiany
struktur spotecznych i przechodzenia do spoteczenstwa wizualnego, czy hiperrealnego, gdzie obraz jest
wazniejszy od tzw. twardej rzeczywistosci. To ekrany ksztaltujg nasza rzeczywisto$é, a przynajmniej tak ja
przetwarzajg, ze determinujg nasze spojrzenie przez ich pryz-mat. Turystyka jest, uzywajac terminu Jeana
Baudrillarda, najwicksza symulakra, czy tez najistotniejsza symulacja. Przestanie ksigzki Urry’ego
Spojrzenie turysty glosi, ze $wiat staje si¢ turystyczng (sztucznie wytwarzang i przetwarzang na obrazy)
atrakcja. By¢ moze przez to staje si¢ atrakcyjniejszy, a o to chodzi zarowno w zyciu, jak 1 przemysle
turystycznym, politycznym, marketingowym, kulturowym, edukacyjnym, itd.



